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ZIELE HEUTE

verstehen was Crowdfunding bedeutet

Crowdfunding in seinen unterschiedlichen Facetten

kennenlernen

Was braucht man eigentlich alles für eine eigene

Kampagne?

Tipps und Tricks

Teil 1:

Teil 2:



NISHA DI GIORGIO
CROWDFUNDING EXPERTIN

G R Ü N D U N G B E R A T E R I N

Generator Startup Center der HdM

G E S C H Ä F T S F Ü H R E R I N

HALLOCROWDFUNDING



CROWD WAS?
W A S  V E R B I R G T  S I C H  H I N T E R  D E M  B E G R I F F

C R O W D F U N D I N G ?



73,6 %
B E K A N N T H E I T

44 %
V E R S T Ä N D N I S S

Quelle: crowdfunding.de (2020), n=1.000

15,5 %
B E T E I L I G U N G





101.091 $

VON ÜBER 120.000
UNTERSTÜTZERN)



CROWDFUNDING
V I E L Z A H L  F I N A N Z I E L L E R  ( K L E I N S T - )  B E T R Ä G E

V O N  E I N E R  M E N G E  V O N  M E N S C H E N  Z U R

R E A L I S I E R U N G  E I N E S  P R O J E K T S .

A N E R K E N N U N G  U N D  W E R T S C H Ä T Z U N G  D E R

C R O W D .



Quelle: crowdfunding.de (2020)

CROWDFUNDING
ENTWICKLUNG



Donation-based

Crowdfunding

Equity-based

Crowdfunding

Lending-based

Crowdfunding
Reward-based

Crowdfunding

CROWDFUNDING ARTEN



ABO MODEL



Crowdfunding
Parteien



PRINZIPIEN

KIA = Keep it all = Fundingziel ist hier

nicht relevant, jeder Cent der

eingesammelt wird fließt in das Projekt. 

AON = All or nothing = nur wenn das

Fundingziel in der gesetzten Laufzeit

erreicht wird, fließt das Geld in das

Projekt. Wenn nicht, geht es an die

Unterstützer zurück. 



WARUM CROWDFUNDING
W E L C H E  W E I T E R E N  V O R T E I L E  B I E T E T  C R O W D F U N D I N G

N E B E N  D E R  F I N A N Z I E R U N G ?



AUFGABE:  

STELL  D IR  VOR,  DEINE CROWDFUNDING KAMPAGNE WAR ERFOLGREICH

UND ALLE Z IELE WURDEN ERREICHT.

WELCHEN ZUSÄTZL ICHEN NUTZEN KONNTEST DU AUS DEINER KAMPAGNE

ZIEHEN? 



Kapital, ergänzende 
Finanzierung

Community
erste Kunden

Feedback

Proof of concept
Annahmen validieren

Marketing

Aufmerksamkeit

DistributionMarktforschung

Open Innovation



CROWDFUNDING ALS
FINANZIERUNG



ALLGEMEINE FAKTOREN

S O C I A L  M E D I A

A F F I N I T Ä T

R E S S O U R C E N N E T Z W E R K K O M M U N I K A T I O N



Klingt super, 
und jetzt?

Was brauch ich eigentlich alles um eine Crowdfunding

Kampagne zu starten?





Warum Crowdfunding?

Was ist mein primären Ziel?

Was ist meine Zielsumme?

Welche Crowdfunding-Art passt dazu?

Welche Ressourcen habe ich?

1.  ZIEL&
RESSOURCEN



Überblick unter:

www.crowdfunding.de/plattformen

Filtern: Brachen / Themen / Regionen

Beachte: Auswahlkriterien und

Kostenstruktur

international oder national?

2. WÄHLE DIE
PLATTFORM



Video-Storyboard & Produktion

Textbausteine (Vorhaben beschreiben)

Bildmaterial

Fundingsumme & Laufzeit

--> Projektmanagement!

3. LEGE DEIN
PROJEKT AN



ZEITPLAN



KALKULATION



das fertige Produkt

limitierte / personalisierte Produkte

Individuelle Erlebnisse

Involvieren der Unterstützer

Sponsoring für Unternehmen

--> Zur Zielgruppe passend und mit

Mehrwert!

4. ÜBERLEGE DIR
GEGENLEISTUNGEN



Eigenes Netzwerk

Multiplikatoren

Online Marketing

Offline Marketing

kreatives Marketing

.....

--> Crowdfunding ist kein Selbstläufer!

5. KOMMUNIKATION!



INSTAGRAM



INSTAGRAM



INFLUENCER MARKETING & SUPPORT

> 1.000 Follower> 195 Tsd Follower> 76,5 Tsd Follower> 29,7 Tsd. Follower



FACEBOOK



E-MAIL-LISTE



PR







IT´S NOT EASY!



10 TIPPS
 Die passende Crowdfunding-Art und die richtige Plattform

 Lerne von anderen Crowdfunding Projekten

 Die richtige Zielsumme: Realistisch, Kostendeckend,

Projektbezogen!

 Attraktive Gegenleistungen

 Deine Story: Einzigartig und Packend

 Das richtige Mindset

 Der finale Check vor dem Launch

 Starker Auftakt zum Kampagnenstart

 Die Crowd: Bindet sie ein und lasst sie am Projekt teilhaben!

 Der wichtigste Tipp: Do it your Way!

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.



CROWD EUCH ;-)
you can do it!!



KONTAKT

Mail: digiorgio@hdm-stuttgart.de

Telefon: 015751678207 

Web: www.hallocrowdfunding.de

LinkedIn: Nisha Di Giorgio



FRAGERUNDE


